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Sinu vajadus muua
ei pane kedagi ostma
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Branaing an employer e.
Kuldas ehitada oma brandi sissepoole.
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How

What

thebrandmanual.com Simon Sinek / TEDx 2009 https://www.ted.com/talks/simon_sinek_how_great_leaders_inspire_action
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juhtkond paneb paika

strateegia

tdotajad tagab kliendid
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http://www.thebrandmanual.com

Ainult 5% todtgjatest moistab oma
ettevotte strateegiat

- Robert Kaplan and David Norton,
the founders of the Balanced Scorecard
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Firmad,
MIS on

veendunud,
et nad Firmad,

pakuvad kelle kliendid
korget selle vaitega
lisavaartust noustuvad

Delivery gap
e.
taitmata ootused

80% 8%

Source: Bain Customer-Led Growth diagnostic questionaire;

thebrandmanual.com Satmetrix Net Promoter database
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Kul see firma oleks jalkameeskond.

Ainult 4 liiget Ainult 2 lilkmele Ainult 2 teaksid, mis  Koik peale 2 liikme Ainult 2 jargivad
teaksid, milline on ldheks see korda positsioonil nad voitlevad omaenda treeneri soovitusi
nende varav magivad ja mida NEENSMERER A

tegema peavad
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Kui te pole eesmarki ISEENDALE ja kdigile
OMA INIMESTELE selgeks teinud,

pole Motet oma aega ja rana raisata, et
sellest VALJAPOOLE raakida e. turundada.
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KOIk Uksused peavad tegema
Koostood, mitte koos tdoaA.

thebrandmanual.com OPALMU
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W\

Kuum kartul
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"Eesmark"
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Kul tédtajad saavad aru
eesmargist ja on ettevotte

fannid taidavad nad koik
turundusosakonna rolli.
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Nike el tee turu-uuringuid.
Nike’s tdotavad fannid,
kes ise tooteid tarbivad.
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Klienadi valu:
kaup on otsas
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Raagl ja ma unustan.
Naita ja voibolla mul jaab meelde

Kaasa mind ja ma saan aru.
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Think of a HOUSE

aaaaaaaaaaaaaaaaaa
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Timitod
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“Meie missioon on suurendada
ettevotte kasumlikkust”

Mingi Aktsiaselts
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“Meie eesmark on saada rahvusvaheliseks
lidriks kosmosetdostuses, keskendudes
maksimaalselt meeskonnapohisele
innovatsioonile ja strateegilistele
aeronautika tegevustele.”

El 6elnud J.F.Kennedy 1961. aastal

thebrandmanual.com


http://www.thebrandmanual.com

“Meie eesmark on viia inimene kuu
peale enne selle kimnendi Oppu.”

John F. Kennedy, 1961
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Suudad putda?
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Aga neid?
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Brand on ettevotte iga tootaja
lubadus tarbijale.
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_ubadus, et tac

ame kindla tulemuse

elamuse vOi kaitume teatud moel.

_ubadus, mis joua

mida -

- meie koh

_C

katsub, kogeb, maitse

thebrandmanual.com

(A Nae

O Inimeseni a

D, kuule

DI KOIC

D,

b vOI haista

D,
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Ara Utle mulle MIDA teha.

Pane mind tahtma seda
tena labi moistmise - kellele
Ja miks see vajalik on.
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How

What
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Brandi
olatvorm

Sinu brand,

ari voi ettevote

thebrandmanual.com

Pohialused

Vaartused

Eesmark

Visioon

Missioon

Eristumine

Sihtgrupp

N/

Konkurents

N/

Eristumine

N/

Positsioneering

N/

Vaartus-
pakkumine

Votmesonumid

Brandi lubadus

Brandi selgitus

Tunnuslause

ldentiteet

Brandi iseloom

Haaletoon

N/

Visuaalne keel

N/

|dentiteet

Kokkuvotted

Raport
juhtkonnale

Brandi- ja
stiiliraamat

TOOtajate
kasiraamat

©Brand Manual 2016


http://www.thebrandmanual.com

\aartused

Need on sinu DNA ja vundament, mille peale kdike muud ehitada.
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Fesmark

The WHY e. MIKS me seda lildse teeme
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\/1S100N

The WHAT e. MIDA me tahame saavutada
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NIssioon

The HOW e. KUIDAS me seda saavutada plaanime
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Sintranhm

Klient vs. Ostja vs. Kasutaja vs. Kasusaaja
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Konkurents

VVahetu ja kaudne, vorst vs juust vs Sokolaadibatoon
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Cr1Sstuvus

Sinu trumbid ja muadgiargumendid
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Positsioneering

Mis liivakastis, kellega ja mis mangu mangid?
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\aartuspakkumine

Mis see on, mille eest ma peaksin sulle raha valja kdaima?
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Branai lubadus
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Brandi selgitus

Brand Statement. Sinu elevator pitch.
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Tunnuslause

aaaaaaaaaaaaaaaaaa


http://www.thebrandmanual.com

Brandl seloom

nnnnnnnnnnn
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| egend

Kes sa oled ja kust sa tuled?
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Haaletoon

Mitte mida, vaid KUIDAS sa Utled.
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\Visuaalne kee

Ara hakka kujundama, mangi.
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| 0go & reeglid

/dentiteet on firma ambitsiooni valjendus. Kisimus pole meeldivuses ja maitses! vaid toimivuses.
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Raport

Kui seda pole kirja pandud, siis seda pole olemas.
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Brandbook

Corporate Visual Identity.
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Kasutusjunena
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Kaed valgeks!
1. Moodustage 5 gruppi
Kehastuge Uhe Eesti jaebrandi juhtriahmaks

Arutage omavahel [abi ja sdnastage selle brandi viis komponenti

W N

Saatke Uks inimene korvalgruppi endale uut todtajat varbama, st muulge
talle maha mote tulla konkurendi juurde téole SAMA palga peale. Kasutage
kirjapandud spikri argumente.

5. Esitage (ka ebamugavaid) kusimusi teie lauda tulnud varbajale, vastandage
ja vorrelge oma jaebrandi marksonadega.

MAXIMA

Vaartused

Eesmark (WHY)

Sihtgrupp

Konkurents

Eristumine
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Kul midagl muud meelde el jaanud, siis..
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Kui téotajad ots-otsaga kokku ei tule,
siis kogu eelnev jutt on puhtalt akadeemiline.
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