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Piihendunud kirjanik motleb
igat lauset kirjutades
vahemalt neljale kiisimusele.

Mida ma iiritan delda?

Milliste sonadega seda delda?

Milline kujund moistmist lihtsustaks?

Kas see kujund on piisavalt virske, et méjuda?

— GEORGE ORWELL, ,POLITIKA JA INGLISE KEEL”

ostituste jagamine viib su loomingu ja kureeritud sisu laia

maailma. Sotsiaalmeedia toimimispohiméte on lihtne: kui
sa jagad head kraami, jagavad inimesed seda uuesti ning sa saad
juurde kontakte ja jélgijaid. Kéik muu on optimeerimine (voi
enesepettus).

See peatiikk 6petab tegema perfektseid postitusi, mis teevad
su jélgijate elu paremaks, arendavad su platvormi ning levitavad
su lugu. Meie Pegiga propageerime koige agressiivsemaid sotsiaal-
meedia jagamispraktikaid, nii et turvavoo peale ja kiiver pahe!
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23. Ole vaartuslik

Mis see ,hea kraam“ &ieti on? See on 6ige ja vajalik kiisimus.
Head kraami on nelja sorti.

* Informatsioon. Mis juhtus? Ndide: ,Kaitseminister
Chuck Hagel iitles, et ta on valmis {ile vaatama trans-
seksuaalsete inimeste rolli sdjavées.”

e Analuiis. Mida see tdhendab? Naiide: ,Ajakiri Mother
Jones selgitab Uruguai jalgpallitdhe Luis Suareze ham-
mustamisintsidendi hiigieenilisi aspekte.”

+ Opetus. Kuidas seda teha? Niide: ,CNET selgitab, kui-
das hidaabinumbrile SMSi saata.”

* Meelelahutus. Mida kuradit? Néide: ,Kreekas Vronta-
doses tihistavad kaks kirikut igal aastal lihavotteid raketi-
sbja etendamisega.”

Eesmérk on jéljendada mudelit, mida mina nimetan NPRi
mudeliks. NPR toodab suurepédrast sisu 365 pdeva aastas. Iga
moéne kuu tagant korraldab NPR toetuskorjanduse. Pohjus,
miks nende toetuskorjandused edukad on, peitub nende véar-
tuses raadiojaamana.

Ka sinu eesmérk peaks olema vélja teenida privileeg kor-
raldada enda toetuskorjandusi. Selles kontekstis métlen ma
toetuskorjanduse all seda, et sa peaksid saama nii véartuslikuks,
et su jalgijad oleksid valmis aitama su organisatsiooni, toodet
voi teenust reklaamida. Kiusimus on selles, kas sa tahad olla
pigem kvaliteetne uudistejaam, nagu NPR, voi teleturu ttiipi
drikanal, nagu QVC.

48



KUIDAS POSTITUSI LIHVIDA

24. Ole huvitav

Paljud inimesed ja enamik organisatsioone kipuvad ise definee-
rima, mis on nende jélgijate jaoks oluline ja huvitav. Nad eeldavad
ekslikult, et nende jilgijad huvituvad vaid kitsast teemaderingist.

Kas mina peaksin jagama vaid lugusid ettevotlusest, inno-
vatsioonist ja tehnoloogiast? Kas Peg peaks jagama vaid lugusid
sotsiaalmeediast ja blogimisest? Kas Motorola peaks jagama
lugusid vaid Motorolast?

Koigil kolmel juhul on vastus ,ei“. See oleks igav ja igavad
asjad ei toota sotsiaalmeedias. Métle laiemalt ja riski rohkem.
‘Toon méned néited postitustest, millega organisatsioonid saavad
korraga jadda nii oma bréndile truuks kui ka olla huvitavamad.

Sihtriihm

Naide

Restoran

Gurmaanid

+Aatomiosakesed paljastavad veini-
pettused; ,Teaduslik meetod tordi
I6ikamiseks*”

Motorola

Androidi fannid

,2014. aasta 100 parimat Androidi
appi“; ,Kuus head napunaidet Androidi
kasutajale”

Lennu-
firma

Reisijad

LAmeerika vimased autokinod®;
~Moétestatud reisifotograafia“. Aga

inimesi voib ka lihtsalt dnnelikuks teha,
isegi kui sa pole Jaapani eestkdneleja.

Disaini-
agentuur

Turundajad

.Miks panna reklaame ka veebilehe
alaossa?”; ,Mis toob jaeklientide lojaal-

suse?”

Monster

Muusika- ja
spordihuvilised

Weird Al Yankovic parodeerib Pharrell

Williamsi lugu ,Happy“; ,Lahedad/
hirmsad hipped*
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Ennustan, et jélgijate, kommentaaride ning jagamiste arvu
suurenemine kinnitab selle strateegia tohusust. Kui sa jagad sel-
list huvitavat kraami, oled peagi nagu NPR ning sinu jélgijad
aitavad sul saada uusi jélgijaid.

25. Ole julge

Sotsiaalmeedias saadab edu nii julgeid kui huvitavaid, nii et dra
karda viljendada oma tundeid ja vaateid. Néiteks kui sa arvad,
et tegevjuhtide seas peaks olema rohkem naisi, siis jaga artiklit,
mis sinu arvamust toetab. Inimesed on hakanud sind jalgima
vabatahtlikult. Kui neile su postitused ei meeldi, saavad nad su
jalgimise vabatahtlikult I6petada.

Mina ldhtun teooriast, et kui sa mitte kellelegi sotsiaal-
meedias nérvidele ei kii, ei kasuta sa sotsiaalmeediat 6igesti.
Alati on neid, kes kurdavad, et sa postitad liiga palju voi et su
postitused pole nende jaoks perfektsed. Mina nimetan seda
internetijompsika stindroomiks. Selle all kannatajad usuvad, et
koik peaks olema tasuta ning loodud tdpselt nende vajaduste
jargi, sest nemad on maailma naba — neetud olgu see Kopernik.

Organisatsioonidel on palju vdhem vabadust julgeid posti-
tusi teha, ehkki nad saavad votta tugevaid seisukohti teemadel,
mis moéjutavad neid ja nende kliente. Néiteks Ameerika tehni-
kafirmad saavad julgelt sdna votta todviisade teemal ning Pere-
planeerimise Keskus saab julgelt toetada abordibigust. Ent kui
nditeks Apple votaks julgelt sona relvaregulatsioonide teemal,
poleks see eriti loogiline ning see voiks firmale kahjulikult
mbjuda.
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26. Tee luhidalt

Napisonalisus voidab sonaohtrust. Vahemalt sotsiaalmeedias,
kus sa voistled iga pdev miljonite postitustega. Kui su postitus
lugejat kohe ei koida, liigub ta edasi.

Meie kogemus ttleb, et kureeritud sisu postitades tuleks
Google+is ja Facebookis piirduda 2-3 lausega ning Twitteris
100 tdhemargiga. Enda loodud sisu optimaalne pikkus on 500—
1000 séna.

27. Ole tanulik

Enda loodud sisuga postitused ei pruugi sisaldada linke, kuid
kureerimine on oma olemuselt véliste allikate kasutamine.
Sestap peaks iga kureeritud sisuga postitus sisaldama linki alli-
kale. See on kasulik mitmel pohjusel.

* Lugejatel on voimalik leida allikast lisainfot.
 Allikas saab juurde veebiliiklust, mis on justkui sinu tdnu.

* Sinu ndhtavus ja populaarsus veebis kasvab.

Kui sa leiad sisu kellegi teise postitusest, voiksid kdituda jarg-
miselt: kirjuta postitus valmis, pane juurde allika link ning see-
jarel lisa postituse 16ppu tdnuavaldus (mm.) inimesele, kes su
tdhelepanu sellele teemale juhtis.
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28. Ole nahtav

Iga postitus — sbna otseses mottes iga postitus — peaks sisaldama
midagi visuaalselt koitvat, olgu selleks siis pilt, graafik voi video.
Skywordi tehtud uuringust tuli vélja, et artiklit, mis sisaldas asja-
kohast fotot véi infograafikut, vaadati 94% protsenti rohkem kui
samas kategoorias ilmunud ilma fotota artiklit.

Hea graafik véi lisatud video on postituse edukuse seisu-
kohalt sama oluline kui postituse tekst. Siin moéned viisid,
kuidas néhtav olla.

e Pane loo juurde link. Kui Google+’is ja Facebookis
lisada postitusse link, ilmub loo juurde ka automaatselt
pilt. Pane tdhele, et need pildid on véiksemad kui maksi-
maalne lubatud suurus ning Google+’is on see pilt vaid
postmargisuurune.

* Tee allikast kuvatommis voi salvesta pilt ning lisa
see kisitsi. Urita leida pilt, mille laius oleks vihemalt
500 pikslit. Pane tdhele, et nii tehes on sul oht rikkuda
autoridigusi. Minnesota Ulikool on koostanud kiisimus-
tiku, mille jargi saab hinnata, kas su tegevus on legaalne
vOoi mitte. Suure toendosusega ei ole, sest sa kasutad pilti
arilistel eesmaérkidel. Ka Facebook eelistab pildi lisamist
lingi kaudu, mitte késitsi.

* Tee oma graafika ise ja kasuta selleks Canvat ehk
minu té6andjat. Canva pakub pohju, vektorgraafikat,
fonte ja tthedollarilisi fotosid, et teha su elu lihtsamaks.

* Osta foto moénest fotopangast, niiteks Fotoliast,
iStockphotost voi Stocksyst. Leidub ka tasuta fotopan-
kasid, néiteks Wikimedia Commons ja Flickr Creative
Commons. Creative Commons vobimaldab ligipdédsu
mitmele fotopangale, et muuta otsimist lihtsamaks.
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e

TO CREATEASOCIAL MEDIA
CALL TO ACTION

That Convers

Ukskoik, kust sa oma fotod ja graafikud saad, ei tohi unus-
tada, et igal platvormil on piltide jaoks omad optimaalsed
mootmed.

29. Ole organiseeritud

Kui su postitus Google+’is, Facebookis voi LinkedInis tuleb
pikem kui neli 16iku, vormista see tdpp- voi numberloendina.
Nii on su postitust lihtsam lugeda, sest info on jaotatud véikse-
mateks osadeks ning inimesel ei teki tunnet, et su tekst on t/;dr
(ingl k ro0 long; didn’t read) ehk ,liiga pikk, et lugeda“.
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Voib-olla olen ma ainus inimene maailmas, kellel see viga
on, aga minu méte ldheb kull rdindama, kui mu ees on mitu
l6iku lakkamatut teksti. Kui ma tahan romaani lugeda, ostan
ma e-raamatu. Palju suurema téendosusega loen ma postitust,
mille tekst on loendivormis.

30. Ole kaval

Minu jaoks on vastupandamatud postitused, mille pealkiri
algab sonadega ,Kuidas ...“, ,10 parimat ...“ voi ,Téielik nime-
kiri ...“. Need sonad annavad moista, et mulle antakse prakti-
list ja kasulikku infot. TwelveSkip koostas nimekirja 74 suure-
pérasest pealkirjast. Ole kaval ja kasuta neid.

Siin on minu kiitmme lemmikut sellest nimekirjast.
1. Kuidas panna ...

2. Kiire juhend ...
3. Péhjalik juhend ...
4. X kusimust, mida peaks kiisima enne ...
5. Xreeglit ...
6. X hidavajalikku sammu ...
7. X populaarseimat viisi, kuidas ...
8. X nouannet hoivatud ... jaoks.
9. X taktikat, kuidas ...
10. Asjad, mida keegi ... kohta ei rdagi.
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Kuidas ... , mis ajab inimesed ...
X lihtsat sammu, kuidas ...
Kuidas ...

Kuidas ma tegin ...

Kuidas leida ...

Kuidas panna ...

Kuidas teha joulist ...

Kuidas taielikult muuta ...
Kuidas luua ... mis toob ...

. Kuidas kasutada ... et vélja paista.
. Kuidas aru saada, et ...

. Kuidas oigesti ...

. Kuidas ... voib inspireerida ...

. Kuidas vabaneda ...

. Mida teha ...

. Kust leida ...

. Kiire juhend ...

. Pdhjalik juhend ...

. Taielik juhend ...

. Opetus algajatele: ...

. Nipp: ...

. Teeise: ...

. ... anatoomia, mis aitab ...

. X asja, mida ... sulle ei réagi.

. X trendi aastaks y.

. X ..., mida ... peaks teadma.

. X ..., mis voivad aidata ...

. X vorratut ..., mida kohe proovida.
. X p6drast ..., mis annavad sulle ...
. Xvarianti ...

. X kiisimust, mida peaks kiisima

enne...

. X vaartuslikku ... ,et paremini ...
. X salanippi, kuidas ...

. X vahendit, mis aitavad sul jéuda ...
. X marki, et sul ...

. X punktist koosnev nimekiri: ...
. Xreedlit ...

. X'head harjumust ...

. Xideed, kuidas ...

. X trendi, mida teada ... kohta.

. X parimat ..., kuidas ...

. X ..., mida me armastame.

. X fakti ... kohta.

. X hadavajalikku asja, et ...

. ... X kasulikku omadust.

. X néidet ... kohta, mis sind inspi-

reerivad.

. X ..., mis sind motiveerivad.

. X ... ideed.

. X p6hjust, miks sa ei saanud ...
. Ole targem: ...

. X nutikat strateegiat, kuidas ...

. X kéige tdhusamat taktikat, kuidas ...
. X populaarseimat viisi, kuidas ...
. X hadavajalikku sammu ...

. X valet viisi, kuidas ...

. X loomingulist viisi ...

. X nduannet hdivatud ... jaoks.

. X konkreetset ...

. X Ullatavat ...

. Xlollikindlat ... nduannet ...

. X suurepéarast valemit, kuidas ...
. X kasulikku napunaidet ...

paremaks ...

. X vOrratut viisi, kuidas ilma ...

hakkama saada.

. X trikki ...
. X viisi, kuidas veenduda, et su ...

pole ...

. X viga, mida sa enam kunagi ei tee.
. X veidrat, kuid tdhusat ..., kuidas ....
. X taktikat, kuidas ...

. X vorratut napunaidet, kuidas ...

. X asja, mis teevad su ...

. X asja, mis kiirendavad su ...

. X meeldivat viisi, kuidas ...

. Xvaimukat ..., et ...

. Asjad, mida keegi ... kohta ei raagi.
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#socialmediatips

#SocialMedia #DigitalMarketing
#SocialMediaMarketing #SMM

#SMDay #SmallBusiness
#Marketing #SocialMediaManagement
#Facebook #LinkedIn

#Twitter #Branding
#SocialMediaStrategy #SocialNetworking
#Business #MarketingTips

#Media #Strategy
#ContentMarketing #Content

# Explore a hashtag

™3\ Anna Godfrey
ﬁ Jagatud avalikult — 13:19 #SocialMediaMarketing

Suvine eripakkumine

Sotsiaalmeedia on viinud ari ja vérkturunduse uuele tasemele!
Kui sotsiaalmeedia kasutamine &ris on sinu jaoks midagi uut,
siis on minu raamatust sulle palju abi! See pakatab infost!

See on hammastayv, kuidas internet on teinud maailma vaiksemaks,
aga arivdimalusi laiendanud. Et valtida seda, et su firma kaotab oma
tahtsuse, pead muutuma sotsiaalseks. Sotsiaalmeedia aitab suunata
inimesi su kodulehele, muudab klienditeeninduse personaalsemaks
ning véimaldab sul ennetada turutrende.

Hea &riinimene ennetab turutrende ning otsib pidevalt jargmist hitti.
Mdned sotsiaalmeedia platvormid tulevad meie ellu kui orkaanid.
Oluline on kohe pea ees keerisesse hiipata ja soit kaasa teha.
Tahelepanuta ei tohi jatta Uhtki sotsiaalmeedia platvormi, sest iga
platvorm pakub midagi erinevat ning igal platvormil on eri kasutajad,
mis omakorda laiendab sinu haaret.

Nohiktiidruku SEO-juhised sotsiaalmeedia jaoks:
http://annagodfrey.com/read-my-book/
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31. Ole leitav

Teemaviited ehk hashtag’id on tihed suurepdrased asjad. Need
thendavad terve maailma inimeste postitusi ning strukturee-
rivad seda 6kostisteemi, mis muidu on tisna struktureerimata.

Kui sa lisad postitusele teemaviite, annad sa inimestele
moista, et see postitus on osa laiemast diskussioonist. Néaiteks
Google+’is tthendab teemaviide #socialmediatips sotsiaal-
meediateemalisi postitusi.

Teemaviiteid toetavad nii Twitter, Instagram, Facebook,
Tumblr kui Google+, nii et tegu on tavalise ja aktsepteeritud
praktikaga.

Meie soovitame postitusele lisada kaks voi kolm teema-
viidet. Kui lisad rohkem, jaab mulje, et oled #idioot, kes tiri-
tab #siisteemi_manipuleerida. Uhtlasi ei soovita me kasutada
teemaviiteid Pinterestis, sest seal neid vihatakse. Pohjus voib
olla selles, et Pinterest on pigem piltide, kui teksti keskkond.

32. Ole aktiivne

Meie peame ,aktiivse” all silmas, et sa voiksid teha péevas 3-20
erinevat (see tdhendab, mitte korduvat) postitust. See on tildine
siht. Kui su postitused on head, void isegi rohkem jagada. Ent
1-2 ndrust postitust péevas on liiga palju.

Samas tuleb tunnistada, et tiks selle raamatu kaasautoritest
sdutsub tihtipeale iht ja sama asja neli korda. Siiski — usalda
mind. Véta sihiks arvud, mis on kirjas jargmise tabeli ,Inten-
siivse jagamise“ tulbas (arvud sisaldavad nii ise loodud kui
kureeritud postitusi).
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Facebook 1-2 3-4
Google+ 34 8-10
LinkedIn (IGhivorm) 1 4
Pinterest 6 10-12
Twitter 8-12 25

Péev enne seda, kui kdesolev raamat ldks meie toimetajale,
tuli mul geniaalne mote, et dkki peaks seda teooriat veel kiiresti
testima. Peg oli Austraalias, nii et selmet oma sdutse kaheksa-
tunnise vahega korrata, jagasime hoopis oma muidu identset
postitust neli korda. Igal postitusel oli eri link, et saaksime ana-
lutisida postituste klikke eraldi. Tulemused olid jargmised.

Kell ja Klikke Vastuseid | Edasi Lemmikuks
kuupaev jagamisi markimisi
06.07, kl 16.41 | 1300 22 18 41

07.07, kl 23.28 | 1300 20 17 43

08.07, kl 21.50 | 2300 24 23 26

08.07, kl 05.00 | 2700 16 10 15

Kokku 7600 82 68 125

Kas sa eelistad saada 1300 voi 7600 klikki? Kui saaksid 5,8
korda rohkem klikke, kas oleksid siis valmis riskima sellega, et
moned inimesed voivad hakata kurtma korduvate sdutsude tle
ning lopetada su jélgimise? Mina oleksin. Ja riskingi — iga péev.

Moéned hakkavad suurenenud postitustevoo iile kurtma, aga
dra nende pérast poe. Nad harjuvad sellega &ra voi siis 16petavad su
jalgimise. Loeb vaid su tegevuse 16pptulemus ehk see, kas sinu jal-
gijate ja postituste edasi jagajate koguarv suureneb voi mitte. Ning
nagu ma juba ennist mainisin: kui sa sotsiaalmeedias mitte kedagi
nérvi ei aja, ei kasuta sa sotsiaalmeediat piisavalt agressiivselt.
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33. Kasuta jaotamisteenuseid

Abivahendite kasutamine postituste ajastamiseks ja jaotami-
seks ei ole mingi sohk ega petmine. See on nutikas viis, kuidas
jagamist optimeerida. Kes védidab, et postitusi tuleks jagada vaid
kasitsi, on peast soe. Enamik jalgijaid ei saa aru, mis viisil posti-
tust on jagatud ning kui sul on elu ka véljaspool sotsiaalmeediat,
ei ole sul nagunii aega, et p4ev otsa késitsi postitusi jagada.

Siin on nimekiri teenustest, mis on méeldud postituste jao-
tamiseks. Nende abil void 30 minutiga paika panna terve pieva
postitused.

* Buffer. Seda teenust kasutan mina. Buffer suudab pos-
titada Google+'i lehtedele, Facebooki lehtedele ja profii-
lidele, LinkedIni ning Twitterisse. Meile meeldib, et pos-
titustele saab méérata tépseid kellaaegu ning panna neid
jarjekorda. Ariklientidele méeldud Buffer For Business'is
on juures ka tiimihaldus ja tooriistad postituste analiitisi-
miseks. Buffer soovitab ka ise lugusid, mida jagada, ning
peale koige muu on see ka ilusaim platvorm omas kate-
goorias. [lusad asjad meile meeldivad.

= buffer Help My Account
Accounts + Content = Analytics Jli Schedule Settings &
> E‘ Guy Kawas...
iy © > Schedule
So, when would you like your posts to be sent? Choose your timezone, Schedule Timezone
» Guy Kawas.. schedule your times and we'll make sure your posts are sent out even e
when you're asleep!
o »
v mmr'"" Every Day New Posting Schedule
E‘ — Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday Sunday
M Linkear
Post at these 6 times Every Day :
Connect M...
m : - © (07 3)[o0 s[am &
© (08 /(00 #|[Am ¢
© (09 #[o0 s[aM 2
© (10 #[o0 s[am ¢
© (03 #[o0 s[Pm ¢
© (05 ¢[00 3|(pm 3
Add Posting Time
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* Do Share. See on ainus teenus, mis vdimaldab ajastada
postitusi Google+’i personaalsel lehel. Kuna tegu on
Chrome’i laiendusega, té6tab see vaid siis, kui Chrome
on avatud. Ehkki muidu on Do Share suurepérane, on see
véike eripdra piirav. Néiteks kui oled reisil ning su arvuti
on vélja lulitatud, ei tee Do Share sinu eest postitusi.

e Friends+Me. See teenus voimaldab sul jagada oma
Google+1 postitusi teistel platvormidel. Praegu toetab see
Facebooki (rthmad, profiilid, Lehed), Twitterit, LinkedIni
(profiilid, rthmad, firmade lehed) ning Tumblr’it. Meile
meeldib, et Google+’i postitatud pilt jouab ka siutsu-
desse. Hashtag'ide ehk teemaviidete abil saad mé&érata,
kuidas ja kus postitusi jagatakse ning soovi korral saad
neid jagada vaid Google+'is.

* Hootsuite. Meie Kanada soprade tehtud Hootsuite voi-
maldab sul postitusi ajaliselt planeerida, neid jélgida ning
kommentaaridele vastata. Hootsuite suudab postitusi
jagada Facebooki profiilidel ja Lehtedel, Google+’i lehte-
del, LinkedIni profiilidel ja Twitteris. Kasutades Viraltagi
rakendust, saad ajastada ka pinnimist Pinterestis. Meile
meeldib, et Hootsuite laseb sdutse ja postitusi planeerida
otse tabelist, lohistada neid kalendrist ning tiimidena
koost®dd teha.

* Post Planner. See teenus to6tab ainult Facebookiga. See
pakub jagamiseks lugusid ning annab soovitusi, millal
neid jagada. Post Planneri saab mugavalt avada Facebooki
rakenduste alt ning sellega on lihtne leida parajasti popu-
laarseid pilte ja sisu, et saada inspiratsiooni oma lugude
jaoks. Post Plannerisse saab lisada ka meelsate ajaveebide
RSS-vooge ning nende postitusi jagada. See on suure-
pérane teenus Facebooki Lehtede haldajatele.
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SOTSIAALMEEDIA KUNST

* Sprout Social. See on Pegi lemmik. See teenus laseb
Facebooki Lehtedele ja profiilidele postitusi teha ning
neid postitusi hallata ja jélgida. Toetatud on ka Twitter,
Google+'i lehed ja LinkedIni profiilid. Sprout Socialil on
tiimihalduse funktsionaalsus ning see on integreeritud
Zendeskiga. Meile meeldib, et saab pidada tiimikalendrit
ning sdutsude uuesti postitamisel lisada neile pilte. Mini-
maalne kuutasu on 59 dollarit.

= 500

sproutsocial moiens | ooy
Configure Sprout Queue
Guy Kawasaki Your team adds content to the Sprout Queue and we deliver it automatically. Don't worry
Guy Kawasaki about the fuss of manually scheduling anymore!

Personal Settings

Sprout ueue

Current Status @ Active O Paused

s Business Settings

®i  Users &Social Pr..

() Helpdesk Integra...
Number of Posts per Day

@ Sprout Queue Choose how many posts you would like Sprout Queue to deliver per day.
Al profiles connected to your account will use these settings.

&= Biling

5 Posts per Day =

© Utilities & Goodies.

@ Custom Times () Optimal Send Times
Sprout Queve Sprout Queue + ViralPost

SendTime | 7 : 00| B [pm
1

SendTime | 8 :00 m pm
2

SendTime | 9 :00 pm
3

SendTime |10 : 00 pm
o

SendTime | 4 :00 am
5

Active Days
Use these constraints to calculate my optimal send times.

Weekdays Weekends

e Tailwind. See teenus voimaldab Pinteresti postituste
ajastamist ja jdlgimist. Populaarsete postituste, tus-
vate tahvlite ja teiste inimeste populaarse sisu kuvamine
on Tailwindi suurim trump. Tailwindil on ka ligipads
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Pinteresti rakendusliidesele, nii et tulevikus on oodata
veelgi rohkem véimalusi.

* TweetDeck. See on eraldiseisev tooriist aktiivsuse jal-
gimiseks ja sdutsude ajaliseks planeerimiseks. See kuvab
otsingutulemused eri tulpades. Néiteks saad teha the
tulba isiklike @mainimiste tarbeks (@mainimiseks
nimetatakse seda, kui keegi sdutsub kasutajanime koos
@-maérgiga) ning teise tulba oma rivaali @mainimiste
jaoks. Kui sa jargmine kord tehnoloogiakonverentsile
lahed, siis vaata, kuidas inimesed Twitterit jalgivad, ja sa
nded, et enamik kasutab selleks TweetDecki.

cetDeck o
9 I
- | Q “#canvaconvert” ecuyk... -

]
@ Mentions ecuyawasa

Gamma Hans Gweisseis 44m
This is why my content is better
than yours. bit.ly/1cKruj4 Great
content from my friends
@GuyKawasaki & @PegFitzpatrick
Detals

- ‘Gamma Hans Gweisseis 45m

Get a daily dose of awesome from

@GuyKawasaki and
@PegFitzpatrick bit.ly/1cKrujd
Details

Dan Bailey Photo @Danbal... 52m
M love the sound of my own
AR thoughts! GRCNaturephotos:
@Danbaileyphoto @GuyKawasaki
1 think it makes you a better one
Dan!
* View

F* Prashant Malvaniya @manvaniya 1n
g RT @GuyKawasaki: An Easy
Guide to Cool Color Combos
bitly/imBmgfF via @canva
#designtips bit.ly/1mBmi6Y
Details

Marie Puddu @iTraveiConnect  1h
@GuyKawasaki Guy, | didn't know

about the website cookies letting

-

travel sites dictate the prices
based on tracking. Thumbs up for
the tip!
« View
Carole Sanek Gcarclesanck  1h

-

Insanely talented jump-roping
sisters in action [video]
tinyurl.com/ps34qtv via
@GuyKawasaki

Details

Alfredo Bocanegra @aifredob... 1h
¢Por qué las marcas no importan?
Entrevista a @GuyKawasaki
bitly/1qITOZT

Details

@

alison Gaisonboreaiis n
That's a novel use for a grapple.
What a lucky bear. RT
@GuyKawasaki lumberjack saves
bear [video]
holykaw.alitop.com/lumberjack-
sav

F
- || Q “@canva” ecuykawasaki

Keynotes #ICSF! bit.ly/1pzBMEo
pic.twitter.com/8i2tyQBOpt

Detalls « 13 ok e

Brian Fanzo oiSociaFanz  28m
@canva always happy to share the
awesomeness so others can
enjoy! Cheers.

+ View

Loren Sanders @loenSan  40m
“@InmanConnect:

.@GuyKawasaki , Chief Evangelist
@canva, formerly of X
Keynotes #ICSF! bit.ly/1pzBMEo
plc.twitter.com/AMIOVRE7wn

- View

#3 Prashant Malvaniya Gmanvaniya 1n
PO T ocuyKawasaic: An Easy
Guide to Cool Color Combos
bit.ly/1mBmgfF via @canva
#designtips bit.ly/imBmisY
Details

Kristin Ammerman @iistil... 1h
@iSocialFanz @canva Sweet! It
looks good!

« View

G

Brian Fanzo @iSocialFanz 1h
@Kristinimagines yes | did using
@canva took about 2 mins. Made
it during the twitter chat.

 View

Marsha Mann @puppis1 1 1h
8 Ways To Use Visuals To Market
Your Business on Facebook
Po.SYOfACHS via @canva

Details
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Patrick Epino retwested
Chip Koziara chipkoziera 120
@garychou design wisdom: *Think
about how you want people to
feel; let that lead design."
#canvaConvert #VFABootCamp
pic.twitter.com/MdCWTzgmXT

“Think about how you
want people to feel; let
that lead design.”

Details

Gary Chou retweeted
Emily Bowe @emiyroowe 12n
In responce to #CanvaConvert
challenge from @ducttape, | drew
wisdom from @GraceleeBoggs
via @garychou #vfabootcamp
pic.twitter.com/LbN8WXP1gr

Details

Ranjani Sridhara retweeted

Hetal Lodaya GHetallLodaya 120
Can't ask for more than this
family. #viabootcamp
#CanvaConvert @_shilpikumar
@rapostoles712
@venturedamerica
pic.twitter.com/wTedB9vKeM

Details

Canva @canva ™
@PicMeNatural Thanks for being a
#CanvaConvert! Here's your copy
of APE: bit.ly/CanvaConvert

« View
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Sarnaseid funktsioone pakuvad ka néiteks Everypost, Sen-
dible ja SocialOomph, aga nende teenustega puuduvad meil
kogemused.

34. Postita taistunni laheduses

ay Baer, raamatu ,Youtility“ autor, jagab postitusi moni minut

enne voi pérast tdistundi. Ta pohjendab nii, et just sel ajal kii-
kavad inimesed sotsiaalmeediasse, sest see on koosolekutevahe-
line aeg. (Vi siis just sel ajal on inimesed koosolekutele hiljaks
jddmas, nii et sotsiaalmeedia on viimane, millele nad métlevad.)
Nagu enamikku sotsiaalmeediaalaseid nduandeid, on ka seda
teooriat keeruline teaduslikult proovile panna, ent jédrele tasub
seda ikkagi proovida.

35. Ole Mensch

,2Anna teistele ilma igasuguse tagamétteta,” (itleb Facebooki
kuninganna Mari Smith. Kui sa jagad puhtalt aitamisroomust,
siis sa veel tillatud, kui palju headust sa vastu saad.

Minu teooria on, et the inimese kohta, kes kannatab inter-
neti-jompsika stindroomi all, on 100 inimest, kes usuvad vas-
tastikkuse pohimottesse ja mensch’ina kaitumisse. Kui sa pole
mensch’ist varem kuulnud, siis see tdhendab kena ja auvairset
inimest, kes kditub alati digesti ja vaarikalt.

Nii et jaga teiste inimeste postitusi, kirjuta positiivseid ja
intelligentseid kommentaare, paku allikaid ja lahendusi ning
touse karmapunktide edetabelis taevasse. Ma luban, et see hea-
dus leiab tee tagasi sinu postitusteni.
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36. Maksa reklaami eest

Meie ei tee seda peaaegu kunagi, sest see riivab meie uhkust
ja ldheb vastuollu meie pOhimbtetega, ent tegelikult voib
Pinterestis, Facebookis ja Twitteris endale reklaami ostmine
kasulik olla. See tagab, et su t66 jouab rohkemate inimesteni.
Just Facebookist on itha enam saamas tasuline platvorm.

Otsustamisel, kas seda taktikat kasutada, tuleb teha kalku-
latsioon: kas mutgitulu korvab reklaamile tehtud kulutused?
Oletame, et sa maksad selle eest, et esile tosta postitust, mil-
les sa kutsud inimesi oma raamatut ostma. Raamatumigi- ja
ehk isegi tootemargi tuntuse kasv voivad olla reklaamile tehtud
kulutusi véart, ent ei pruugi.

Siin on téopakkumist sisaldav postitus, mille esile tostmise
eest Canva maksis. Me valisime sihtrthmaks vaid Austraalias

elavad inimesed, ning nagu sa nded, saime me 60 dollari eest
umbes 14 000 vaatamist.

Kui sa pole nous postituste reklaamimise eest maksma (me
austame seda otsust igati), siis Facebookis ja Twitteris saab pos-
titusi oma profiili Gilaserva kinnitada ehk ,pinnida“. Nii j4&b
lugu ajajoone esimeseks ka uute postituste lisandudes. See mee-
tod pole kil nii téhus kui reklaami ostmine, kuid see on tasuta.

37. Ole mitmekeelne

Héctor Garcia t6lgib jaapanikeelseid uudiseid hispaania keelde,
ja kuna ta on sageli esimene, kes Jaapani uudiseid postitab, on
temast saanud arvestatav uudisteallikas. See on nutikas idee.
Kui sa oled kakskeelne (voi valdad veelgi rohkem keeli), proovi
tolkida ja postitada kuumi uudiseid ning vaata, mis juhtub.
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Canva
Posted by Zach Kitschke (?]-May 15 - Edited - @

Are you an amazing designer ready to rock the world of design? We're
looking for an incredible intern to join our team in Sydney, Australia.

You'll be working alongside our team of talented designers, engineers and
marketers to help shape the future of design.

Know someone who'd be perfect? Tag them in this post.

Here are the details on how to apply: http://www.pedestrian.tv/jobs/design-
photography/amazing-graphic-design-intern-needed-to-help-
shape/087a72{5-a2{6-44b8-bce6-2d1ce22baSef.htm

See Results v

Like - Comment - Share

% 32 people like this. Top Comments ~
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38. Ole analuutiline

Sa saad suurendada oma sisu vadrtust (sealjuures unustamata
mu soovitust teha huvitavaid ja julgeid postitusi), kui analtit-
sid seda, millised inimesed on sinu jélgijad. Néiteks Facebookil
on selleks oma tdéhus todriist. Just sellest voiks alustada uute
postituste planeerimist.

WP Analytics Tweets Followers  Twitter Cards GotoAds GuyKawasakiv (v

Tweet activity & Export data

Your Tweets earned 22.9M impressions over the last 28 days
That's 1.1% more impressions than the previous 28-day period

= rweets and replies  Promoted Improssions.

2000000  YOUR TWEETS
So far today, your Tweets have earned
207.0K impressions. This is lower than
your 28-day average of 816.2K
impressions per day.

Guy Kawasaki @GuyKawasali - 1h 6,822 0 15%  CNGAGEMENTRATE

1.2% T
i:ha 10 mo;tvpnlnﬂl diseases you can suffer from o L
Guy Kawasaki GGuyKawasaki - 2n 7711 59 0.8% A ! \
Dog s super happy it's football season [video]
FZ20G

is.g/sl
LINK CLICKS
Guy Kawasaki GGuyKawasaid -2 7,085 108 15%  162.5K -
Great event Sept 9 at 4 pm How To Create Compelling :
Book Covers in 15 Minutes bit.ly/{BOSEZ4

.-I.|.-.-n..l.-.-.-..--.l-_
Link clicks up 43.4% compared to the

N .
HOWTD GHEMWMPEI.I.ING LR e
B.0OK,CEUVERS Rerweers

— ittt
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LikeAlyzer Analyze About Statistics FAQ Contact
By meltwater

Recommendations:
Create more engaging posts.
Review the length of your posts.
Increase the variety in your posts.

Add more milestones.
EXPLORE OUR SOLUTIONS

Page Information ﬁ Like / Share

Share and make the world a better place. Please select which
Social Network you would like to share your result to.

Category: App page [Visit]
o [[o] @
¥ Username: Canva [—

8+ W Tweet Share

Pagename: Canva [Visit]

¥ Website: www.canva.com

¥ About: Information specified. Page Ce o -

-
# Milestones: 1 - L
¥ Pages liked: >10 { 89 ;
Canva
Page Performance II._ .
W Likes: 42,821
e s B B0 B
Average Average in Similar
% PTAT: 2,397 LikeR App page B
% Engagement Rate: 5.6%
Pages in"App page" LikeRank
Posts by Pages ‘ 9 = Seloger.com 90
¥ Posts per Day: 1.94 10 I 2o niex %0
# Likes, Comments & Shares per post: 105 11 /% Waymate 89

With that amount of likes, you should be able to activate more r
o s T 5y o

Samuti kasutame LikeAlyzerit, et strateegiliselt kohendada
oma Facebooki Lehtede sisu, postituste tiitipe ja postitamisaegu.

Twitter pakub pohjalikke analtitisivoimalusi neile, kes seo-
vad konto oma isikuga. Vaadata saab nditeks seda, mitu korda
on su sdutsu ndhtud ja mitu korda sellele reageeritud (loetakse
klikke sdutsul, sdutsu edasi jagamisi, sdutsule vastamisi, jélgi-
misi ja lemmikuks markimisi). Void kasutada ka eraldi teenu-
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seid, nagu nditeks SocialBro, mis paljastab, kes sind jélgib, aitab
leida uusi inimesi, keda jadlgima hakata, ning nditab graafikul,
kui populaarsed su postitused on. Sarnaseid iilevaateid pakuvad
ka Sprout Special ja Hootsuite.

39. Ole uudishimulik ja eksperimenteeri

Kui sa kiisid viielt sotsiaalmeedia ,eksperdilt” the ja sama
kiisimuse, saad sa seitse erinevat vastust. Meie soovitame tld-
levinud néuanded, nagu ,Facebookis jaga nddalavahetusel” ja
,Iwitteris jaga hommikuti“, omal nahal jirele proovida, sest
igal inimesel on eri tiitipi jalgijad. Kui sinu ajaveeb on suunatud
nditeks baaritodtajatele, siis on ideaalne postitamise aeg hoopis
teine kui sel, kelle sihtrithm on &petajad.

Nii et katseta uusi asju, et teada saada, mis sulle sobib. Kui sa
oled juba kindel, et tead, mis on sinu jaoks optimaalne, tuleks
eriti innukalt uusi asju proovida, sest kiivalt oma liistude juurde
jaddes oled sa ddrmiselt haavatav platvormi muudatuste suhtes.

Kui otsustad eksperimenteerida postituste kellaaegade, sage-
duse vOi graafika kasutamise hulgaga, siis nende muudatuste
moju aitavad Twitteris hinnata Tweriod ja SocialBro, Faceboo-
kis LikeAlyzer ja Post Planner ning Pinterestis Tailwind.

40. Massa vanade arusaamade vastu

Meie arvates on valdav osa SEOst ehk otsimootoritele opti-
meerimisest (ingl k search engine optimization) mottetu jamps.
Inimesed tiritavad lugeda Google’i motteid ja petta siisteemi, et
Google leiaks rdimpsu paremini tiles. Google’is to6tab rohkem
kui 3000 IT-doktorikraadiga inimest, kelle tilesanne on tagada,
et Google leiaks tiles vaart sisu. Ja sina tritad neid tle kaval-
dada. Mis sa arvad, kes voidab?
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On mottetu tiritada Google’it tiissata. Lase parem Google’il
teha seda, mida see kdige paremini oskab: leida véart sisu. Nii
et unusta igasugune SEO-ndidus ning keskendu parem véart
sisu loomisele, kureerimisele ja jagamisele. Seda nimetatakse
SMOks ehk sotsiaalmeedia optimeerimiseks.

41. Ole anonuumne

Sellest me juba rddkisime. Ava inkognito aken ning kontrolli
tile, kuidas teised inimesed su postitusi ndevad.

70



4

KUIDAS
KOMMENTAARIDELE
VASTATA

Ara véta midagi isiklikult. Mitte miski, mida teised teevad,
pole seotud sinuga. See, mida teised iitlevad ja teevad,

on nende enda reaalsuse, nende enda unendo peegeldus.
Kui oled teiste arvamuste ja tegemiste vastu immuunne,

ei saa sinust tarbetu kannatamise ohvrit.

— DoN MiGueL Ruiz, ,, NELI KOKKULEPET.
PRAKTILINE TEEJUHT ISIKLIKU VABADUSE JUURDE.
TOLTEEGI TARKUSERAAMAT“. ™

S a kohtad teraseid, naljakaid ja meeldivaid kommentaare ning
sa kohtad lolle, 6elaid ja solvavaid kommentaare. Kui sa pos-
titad vaart kraami, ja&db valdav osa kommentaaridest esimesse
kategooriasse, ent moéne negatiivse kommentaari saab igatiks.
Kui sa tahad sotsiaalmeediat oma dritegevuse huvides kasutada,
siis ole mees (naine) ja vasta molemat tiitipi kommentaaridele.
Kommentaaridele vastamine on nagu kéest kdtte turundus,
mis néuab hoolikust ja vaeva. Selles pole midagi lihtsat. Eriti
palju vaeva, kannatlikkust ja méistmist nduab negatiivsetele

Eesti keeles ilmunud 2008, Pilgrim, télkinud Kai Kits.
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